
OFFRE FICTIVE : 6 ACHETÉES = 2 OFFERTES

La campagne cible les 25–40 ans, principalement des femmes, ayant un tatouage qu’ils souhaitent 
effacer après un regret ou un changement de vie. La campagne repose sur un carousel/story qui 
interpelle d’abord l’utilisateur sur son ressenti face à son tatouage. Elle met ensuite en avant les 
résultats et l’expertise du Centre Koel pour rassurer. 

Le message central repose sur l’idée d’un retour à 0 et d’un nouveau départ, en proposant une 
véritable expérience de libération. Les visuels épurés et le ton premium renforcent l’image sérieuse 
et qualitative de la marque et instaurent la confiance.

Enfin, l’offre 6+2 séances et l’ajout de boutons d’interaction pour réserver rapidement créent une 
opportunité limitée qui incite au passage à l’action.



centrekoelangouleme Vous voulez tournez la page 
et repartir à 0 ? Les professionnels du Centre Koel 
vous propose un accompagnement personnalisé 
étape par étape, pour vous permettre de prendre 
un nouveau départ et enfin effacer ce tatouage qui 
ne vous correspond plus.

Réservez dès maintenant en cliquant sur le lien en 
bio et prifitez de notre offre limité : 6 séances de 
détatouage achetées, 2 offertes !

#centreKoel #detatouageLaser #expertisePeau 
#soinspremium #newstart #soindelapeau 
#esthetiqueangouleme #confianceensoi 
#techniquehautdegamme

Mockup du POST sous forme de carousel



Mockup des STORIES avec 2 slides complémentaire et 1 individuelle


